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Con una facturacion de 18 millones de euros en 2006, confia en crecer con una compra

Los productos no reembolsables hacen
que Bama-Geve mantenga su crecimiento

M* José R. Chamizo
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Los productos no reembol-
sables han sido la pata so-
bre la que se ha apoyado el
crecimiento del negocio
del laboratorio Bama-Ge-
ve, del grupo italiano Alfa
Wasserman, en 2006, ejer-
cicio en el que la compaiia
ha alcanzado una factura
cidn de 18.2 millones de
euros (casi tres millones
mas de lo que facturo en
2005), lo que representa un
incremento de facturacidn
del 18 por ciento. "No esta-
mos centrados en el mer-
cado solo de los productos
reembolsados, la parte re
embolsable, que son las li-
neas de cardiologia v trau-
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35 por ciento de nuestra
facturacion, por lo que las
bajadas de precios afectan

El drea hospitalaria, en la que cuentan con
productos como ‘Mepentol’ y "Linitul’, es la que
mas facturo el pasado ejercicio

solo a un tercio de la com-
pania”, afirmdé Germano
Matali, consejero delegado
del laboratorio, la semana
pasada en Madrid en la
presentacion de resultados
de la compafiia.

Por especialidades, el drea
hospitalaria, donde se en-
cuentran productos como
Mepentol (para la preven-
cion de ulceras de presion)
y Linftul (para el trata

miento sintomatico de he-
ridas superficiales, escoce-
duras y quemaduras leves),
ha representado el 39,5 por
ciento de la facturacion,
mientras que dermatologia

ha sumado un 20,7, cardio-
logia el 20,5 por ciento,
traumatologia un 16,8 y
gastroenterclogia el 2,5.
Los productos gue mas
crecimiento en facturacion
han vivido han sido Spira-
xin, antibidtico oral de am-
plio espectro exclusivo pa-
ra las enfermedades intes-
tinales de etiologia bacte-
riana, con un aumento del
138 por ciento, y Mepeniol
Leche, con incremento del
68 por ciento,

Para 2007, Bama-Geve pre-
tende continuar con la di-
namica ascendente que ha
llevado hasta ahora en to-

das sus lineas, tanto por la
evolucion de los productos
que ya estdn en el mercado
como por el lanzamiento
(I(“' alros nuevos Como
Plusderm 1000, introduci-
do en enero de este afio y
que esta indicado en el tra-
tamiento sintomaético de
las dermatitis. Ademas,
afirmoé Natali, la compaifia
fuiere crecer en productos
reembolsables v se estan
llevando a cabo negocia-
ciones para una posible
compra, aungque, explicd
que aun no han encontra-
do la oportunidad de com-
prar “porque se vende lo
que no funciona” Para él,
“quien tiene un laboratorio
con posibilidades o no
vende o quiere hacerlo a
una cifra que finalmente
no sale rentable”, asi que
siguen buscando.



